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3Son 37 candidatos los que participaron en los debates convocados por el 
JNE para que el elector conozca sus propuestas Vladimir Cerrón de Perú Libre 

no participó por encontrarse prófugo de la justicia y en la clandestinidad

Debate presidencial 2026

Trump destituye 
a Kristi Noem 
como secretaria 
de Seguridad
En esta edición especial de Universal Hollywood y Orlando

Los latinos son  la 
comunidad que más 
empleo crean en los 
Estados Unidos

PÁGINAS 13 A LA 20
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POLÍTICA PERÚPOLÍTICA PERÚ

Las elecciones generales del 
12 de abril están cada vez 
más cerca. Este martes, se 

llevó a cabo el quinto día del ciclo 
de debates organizado por el Jura-
do Nacional de Elecciones (JNE), 
que contó con la participación de 
11 candidatos presidenciales.

En el evento, organizado en el 
Centro de Convenciones de Lima 
(San Borja), participaron los can-
didatos Keiko Fujimori, Marisol 
Pérez Tello, Rafael López Aliaga, 
Roberto Sánchez, Roberto Chia-
bra, Francisco Diez-Canseco, Paul 
Jaimes, Herbert Caller, Mario Viz-
carra, Charlie Carrasco y Mesías 
Guevara, quienes expusieron sus 
estrategias para elevar la calidad 
educativa del país.

Vladimir Cerrón estuvo ausen-
te en la jornada. El candidato de 
Perú Libre se encuentra prófugo 
de la justicia.

Durante el evento, los candi-
datos presidenciales presentaron 
sus propuestas sobre ‘Educación, 
innovación y tecnología’. A con-
tinuación, conoce sus principales 
ideas:

KEIKO FUJIMORI 
(FUERZA POPULAR)

La lideresa de Fuerza Popu-
lar, Keiko Fujimori, planteó una 
serie de medidas para fortalecer 
la educación y la atención social, 

que incluyen la remodelación y 
construcción de colegios. Además, 
indicó que en un eventual Gobier-
no suyo “repotenciará 20 mil 
becas del programa Beca 18”, 
iniciativa impulsada -como 
se recuerda- durante la ges-
tión del expresidente Ollanta 
Humala.

“En los 90 se construyeron 
3 mil colegios. Estos los vamos 
a remodelar y -además- cons-
truiremos dos mil más. Hemos 
anunciado que vamos a entre-
gar 5 millones de kits escolares. 
¿Qué quiere decir esto? Buzos, 
calzados, mochilas. Y además 
serán hechos con las mypes 
y con las organizaciones so-
ciales de base. Reactivaremos 
los desayunos escolares altos 
en proteína para combatir la 
anemia”, indicó.

MARISOL PÉREZ TELLO 
(PRIMERO LA GENTE)

La candidata del partido 
Primero La Gente enfatizó 
la necesidad de enfrentar de 
manera directa la anemia y la 
desnutrición infantil, al con-
siderar que sin atender estos 
problemas no es posible garan-
tizar una educación de calidad. 
“Nuestro compromiso es erradi-
car la anemia y la desnutrición en 
la primera infancia”, indicó.

Asimismo, Pérez Tello planteó 
asignar el 6 % del presupuesto al 
sector educación; además, indi-

có que fortalecerá el programa 
Beca 18.   “Vamos a asignar el 6 
% como mínimo a la educación, 
una educación de calidad con en-

foque territorial, garantizando in-
fraestructura, protección a los do-
centes, garantía de sueldos justos 

y de una jubilación digna. Por 
supuesto, vamos a prepararlos 
para las escuelas inclusivas y la 
Beca 18 que ambos candidatos 
ignoraron será la prioridad de 
nuestro Gobierno. Con inves-
tigación, ciencia, tecnología e 
innovación y científicos que 
sean escuchados, tomare-
mos las decisiones correctas 
y vamos a tener una escuela 
técnica secundaria enfocada 
en territorio con demanda 
laboral”, sostuvo.

RAFAEL LÓPEZ ALIAGA 
(RENOVACIÓN POPULAR)

El candidato presidencial de 
Renovación Popular propuso 
amplificar el programa Beca 18 
y ofrecer créditos para estudios 
de posgrado.

“En mi gobierno, ahorrando 
80 mil millones de soles, un 
tercio de los ingresos del Perú 
y con directa inversión de la 
empresa privada en colegios 
refaccionados, tablets para los 
niños, para los jóvenes, inclu-
sive para universitarios de ins-

titutos y universidades e internet 
satelital, clave para la educación 
moderna y comida. No podemos 
pedirle rendimiento alto a nadie 

si no está bien alimentado. […] 
50 mil Becas 18 y lo digo como 
profesor universitario y crédito 
para maestrías, para los talentos 
peruanos”, propuso.

ROBERTO SÁNCHEZ
 (JUNTOS POR EL PERÚ)

Roberto Sánchez anunció 
medidas como el ingreso libre a 
la educación superior, mejores 
condiciones salariales para los 
docentes y una mayor partici-
pación de los padres de familia 
en programas de alimentación 
escolar. “Nuestro Gobierno hará 
de la educación un derecho fun-
damental. Nunca más debe ser 
una mercancía ni un negocio. Por 
eso es que nos atacan. Y seguirán 
atacando porque queremos de-
mocratizar la riqueza de nuestra 
patria. El ingreso libre a la educa-
ción superior será un derecho en 
nuestro pueblo. Ningún maestro 
debe ganar menos que una UIT. 
Este es el momento en que los pa-
dres de familia deben ser parte 
de los comités de alimentación 
escolar”, indicó.

“El maestro será reconocido en 
nuestro gobierno como un agente 
social de cambio. Empezará pre-
cisamente por eso su sueldo y 
remuneraciones con no menos 
de 5 500 soles, que es una UIT. 
Reconoceremos el 100 % de su 

Keiko Fujimori, Rafael López Aliaga, 
Roberto Sánchez y otros 8 candidatos 
lanzan sus propuestas

deuda social, compensación de 
tiempo y servicios. Así como lo 
que se le adeuda por el concep-
to de preparación de clases. La 
educación será un derecho funda-
mental en la nueva Constitución 
del pueblo”, acotó.

Asimismo, el candidato pre-
sidencial de Juntos por el Perú 
anunció que impulsará la creación 
del Ministerio de Ciencia, Tecno-
logía e Innovación.

ROBERTO CHIABRA 
(UNIDAD NACIONAL)

Roberto Chiabra planteó una 
reforma integral del sistema edu-
cativo orientada a garantizar el 
acceso universal a la educación 
completa. Su propuesta incluye 
el cierre de brechas territoriales 
mediante infraestructura física y 
conectividad digital.

“Nuestro objetivo es que todos 
los peruanos tengan educación es-
colar completa, un oficio o una 
profesión. Vamos a integrar física 
y digitalmente todo el territorio y 
desarrollar un programa masivo 
de construcción y de equipamien-
to educativo. En las regiones de 
frontera de selva van a funcionar 
colegios centrales con profesores 
bilingües y transporte acuático, 
de tal manera de que eliminemos 
esos colegios unidocentes. Vamos 
a promover la cultura científica 
desde la educación básica para 
formar inteligentes en ciencia, 
tecnología e innovación. Voy a 
proponer una amplia difusión 
de la actividad física y el deporte 
y vamos a impulsar la actividad 
que se incremente en las becas, 
pero garantizando que tenga su 
presupuesto y que no sea recor-
tado”, sentenció.

FRANCISCO DIEZ-CANSECO 

(PARTIDO POLÍTICO PERÚ 
ACCIÓN)

El candidato hizo énfasis en el 
impacto de la anemia en el ren-
dimiento escolar y cuestionando 
la limitada efectividad de la in-
versión en ciencia e innovación. 
En ese contexto, propuso imple-
mentar un programa integral para 
erradicar la anemia.

“La tragedia de la educación en 
Perú puede verse en varios pla-
nos. Primero, la anemia. Aquí se 
soslaya la importancia que tiene 
la anemia porque detiene la ca-
pacidad cognitiva de los chicos y 
por eso hay tan bajo rendimien-
to después. Nuestro programa 
‘Anemia Cero’ va a concluir con 
la anemia, no verbalmente. Yo lo 
vengo predicando y lo venimos, 
en plan de gobierno, estudiando 
y buscando soluciones hace ya 
más de tres o cuatro años. En 
segundo lugar, se habla aquí de 
innovación. El Concytec es un 
saludo a la bandera. El Concytec 
que tiene un presupuesto de 230 
millones de soles al año no tiene 
ningún efecto social en el Perú. 
Nosotros vamos a crear la agencia 
peruana de innovación disruptiva 
para que, en el Perú, como ocurre 
en otros países, empiecen a sur-
gir grandes empresas que vienen 
del garaje de repente de un chico 
bien formado en los 48 centros 
tecnológicos que tiene el Estado 
peruano”, propuso.
PAUL JAIMES (PROGRESEMOS)

El candidato presidencial de 
Progresemos planteó la forma-
ción técnica desde la secundaria, 
el incremento del presupuesto 
para el programa Beca 18 y la 
incorporación de profesionales 
especializados para atender pro-
blemas de ansiedad y depresión 
en los estudiantes.

“Progresemos también es al fin 
que tú termines el quinto de se-
cundaria con una carrera técnica a 
nombre de la nación como si fuera 
instituto. Progresemos también 
es que podamos duplicar el presu-
puesto para Beca 18 y al fin pagar 
al 100 % la deuda con el magiste-
rio. […] Progresemos también es 
acompañarte en los colegios con 
psicólogos y psiquiatras para sal-
varnos y solucionar el tema de la 
ansiedad y la depresión”, expresó.

HERBERT CALLER 
(PARTIDO PATRIÓTICO DEL PERÚ)

El candidato del Partido Pa-
triótico del Perú planteó una 
reforma educativa basada en 
nuevos métodos de aprendiza-
je. “Aseguraremos la revolución 
educativa aplicando métodos de 
superaprendizaje desarrollados 
en Europa como la Sugestopedia 
y que nosotros lo aplicamos desde 
hace 10 años en el Perú”, indicó.

Asimismo, Caller indicó que en 
su Gobierno pondrán énfasis en 
que los estudiantes aprendan in-
glés; además, triplicará la cantidad 
de becas que ofrece el programa 
Beca 18.

“Formaremos ciudadanos con 
visión global y que sean competi-
tivos a nivel internacional. Por eso 
vamos a implementar el apren-
dizaje del runasimi en el colegio, 

el inglés para abrir la puerta del 
mundo y un segundo idioma 
extranjero. Vamos a triplicar la 
cantidad de becas de Beca 18, de 
20 000 a 60 000, pasando de más 
de 1 200 a 3 500 millones de soles, 
porque los jóvenes se lo merecen. 
Impulsaremos políticas públicas 
con real enfoque de desarrollo 
humano y de interculturalidad”, 
acotó.

MARIO VIZCARRA 
(PARTIDO POLÍTICO PERÚ 
PRIMERO)

Por su parte, Mario Vizcarra 
manifestó que, si llega a Palacio, 
creará la Agencia Nacional de 
Infraestructura para enfrentar 
el déficit que enfrenta el sector 
educación. Asimismo, propuso 
mejores tratos para los profesores.  

“En mi Gobierno, aparte de 
darle un buen trato a los profe-
sores, vamos a reconocer inme-
diatamente el pago de la deuda 
social, un derecho ganado por 
todos los profesores. Tenemos 
que cumplir ese compromiso”, 
manifestó.

CHARLIE CARRASCO (PARTIDO 
DEMÓCRATA UNIDO DEL PERÚ)

Carrasco señaló que en su Go-
bierno “la educación será un dere-
cho fundamental” y se invertirá 
el 6 % del producto bruto interno 
(PBI) en el sector, pero de manera 
“gradual”.

“La currícula actual se rompe 
en pedazos y se bota a la basura. 
En la nueva currícula el 75 % del 
mundo académico será práctico y 
el 25 % teórico. Retorna la currí-
cula educativa Historia del Perú, 
educación cívica, principalmente 
instrucción premilitar”, indicó.

Asimismo, el candidato mani-
festó que los suelos de los maes-
tros serán duplicados; además, 
el Instituto Peruano del Deporte 
(IPD) será reorganizado. “Se va 
a crear el viceministerio del De-
porte porque el deporte es vida”, 
concluyó.

MESÍAS GUEVARA 
(PARTIDO MORADO)

Mesías Guevara indicó que en 
un eventual Gobierno se “devol-
verá la independencia a la Sunedu 
(Superintendencia Nacional de 
Educación Superior Universita-
ria)”. Además, fortalecerá Beca 
18 y creará el programa Beca 16.

“Vamos a devolver la indepen-
dencia a la Sunedu para hacer que 
las universidades investiguen y a 
la vez innoven. Nosotros vamos a 
revalorar a los docentes a nivel na-
cional, al docente rural, al docente 
urbano y, por supuesto, al docente 
universitario. Para nosotros cons-
tituye un gran reto fortalecer la 
infraestructura educativa en to-
dos los aspectos, infraestructu-
ra digital, infraestructura de los 
servicios básicos fundamentales. 
Pero también vamos a plantear 
el fortalecimiento de Beca 18, 
pero también impulsaremos la 
Beca 16”, señaló.

Finalmente, Guevara indicó 
que convocará como ministro 
al extitular del Minedu, Jaime 
Saavedra.

Keiko Fujimori, 
Marisol Pérez Tello, 
Rafael López Aliaga, 
Roberto Sánchez, 
Roberto Chiabra, 
Francisco Diez-
Canseco, Paul Jaimes, 
Herbert Caller, Mario 
Vizcarra, Charlie 
Carrasco y Mesías 
Guevara expusieron 
sus estrategias para 
elevar la calidad 
educativa del país.

Punto 
de vista
POR: ANTERO FLORES-ARAOZ

CARGAR LA CRUZ

El ingenio de nuestros compatriotas es 
inconmensurable, tanto es así que he-
mos podido leer en diversos WhatsApp 
colectivos la siguiente frase “Aviso para 

los votantes: Cuidado donde ponen la cruz… 
porque después hay que cargarla” y agrega la si-
guiente recomendación: “Coherencia por favor”.

No solo se trata de ingenio, sino también de 
oportunidad y sapiencia, pues estamos a es-
casas tres semanas de la primera vuelta de las 
elecciones generales del presente año, en que 
se tiene que elegir la plancha presidencial, a los 
senadores nacionales y locales, a los diputados y 
a los parlamentarios andinos que representarán 
al Perú en el Parlamento de la Comunidad Andi-
na, antes denominada “Acuerdo de Cartagena”.

La recomendación en si es valiosísima, pues 
nos insta a un voto serio, informado, reflexi-
vo y consciente, en que tenemos que votar por 
quienes son absolutamente demócratas, que 
tengan experiencia, que sean serios, honrados 
y decentes y, nos retornen al buen camino del 
que el Perú nunca debió alejarse.

El sufragio no es juego, estamos definien-
do quienes nos gobernarán y quienes dictarán 
las leyes necesarias para la buena gobernanza 
y direccionalidad al bien común, que no es solo 
para los compatriotas, sino para todos los que 
pueblan nuestro suelo peruano.

Ya hemos tenido nefasta experiencia en el 
año 2021 en que los efectores optaron por el 
profesor Pedro Castillo, que no tenía las mínimas 
calificaciones para ser el presidente de la Repú-
blica, más aún podríamos decir que si contaba 
con todas las condiciones y características para 
no ser elegido. En efecto, no era persona califi-
cada ni siquiera para regidor de la localidad más 
apartada de la capital de la República, no tenía 
experiencia gubernamental y, por si fuese poco, 
provenía de las canteras de la izquierda, que lo 
único que saben es sembrar odios, incordiar, 
hacer de nuestro país ejemplo de lo que no se 
debe nunca procesar.

Recordemos, los que vienen de la sinies-
tra no construyen país, lo destrozan.  
Simplemente veamos los ejemplos 
ocurridos en países de nuestra región, 

como son Cuba, Nicaragua y Venezuela, que 
fueron desafortunadamente destruidos por sus 
gobernantes de izquierda, pero no solamente 
los zurdos de vocación y de acción, sino tam-
bién dentro de ellos los famosos cariares, de 
buenos modales y formas, de bonitos discursos, 
de ofrecimientos inspiradores, pero que cuando 
llegan a ser gobierno, pues hacen seda y pabilo 
de sus respectivos países.

Insistimos, en nuestra patria tenemos rojos 
intensos, simplemente rojos y los rosaditos o 
caviares, pero que igual causan daño y no de-
berían por ello ser elegidos.  Hay que ir al voto 
reflexivo, razonado, pensando en el futuro de 
nuestra patria, se supone que dijimos NUNCA 
MÁS, y para que ello no vuelva a pasar elijamos 
a conciencia, pensando en quienes nos sucedan, 
como son hijos y nietos, que merecen un destino 
mejor de lo que pueden dar los rojos, cualquiera 
sea su tonalidad.

Sabemos que los rojos van contra la inversión 
privada, que lejos de promoverla la dificultan 
y hacen improbable el aumento del empleo y 
el bienestar que él propicia.  ¡Coloquemos bien 
las cruces en la cédula de sufragio, si es que no 
queremos cargar con ellas!
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LOCAL AVISO

UN POCO DE 
DOCENCIA EN 
MONETARIA 
ES NECESARIO 

La Constitución en base a su articulo 84 y la Ley Or-
gánica del BCRP; prohiben estrictamente al BCRP 
financiar al Tesoro Público, emitir dinero para gastos 

del gobierno o prestar dinero a entidades estatales. Esta 
autonomía es a fin de garantizar la estabilidad monetaria 
y el uso perverso de la denominada” Maquinita”.

El no tener esto claro y preciso, nos llevó a una hiperin-
flación funesta en el primer gobierno de Alan Garcia.

Sin embargo y mostrando una “ignorancia supina” el pre-
sidente actual ,José María Balcazar, el que preside Juntos 
por el Perú, Roberto Sanchez, y el candidato a presidente 
Alfonso Loppez Chau  Lopez, confundiendo además   liquidez 
del BCRP a cargo como las  Rins y no la Posición de Cambio, 
tal cual se muestra en la Nota Semanal del BCRP de manera 
clara ; confunden  a la población e insisto mostrando una 
ignorancia supina ,la que es  el desconocimiento de una ma-
teria y que ciertas  personas deberían tener la obligación de 
informarse debidamente;y  postulan que el BCRP les habilite 
dinero para diversos propósitos populistas.

 Ello es sin duda fruto de la negligencia,pereza o falta 
de interés y es a mi juicio una ignorancia inexcusable y en 
cierta forma maligna. 

 Las  Rins, no son 100% a disposición del BCRP para 
cumplir su función, pues involucra reservas de terceros.

Es la  “Posición de Cambio” lo que  maneja el BCRP y la 
que refleja la intervención del instituto emisor en el merca-
do cambiario para reducir la volatilidad, ya sea comprando 

para acumular reser-
vas o vendiendo para 
drenar una deprecia-
ción excesiva del sol 
peruano. 

Desde octubre 
del 2024 se instauro 
como complemento 
el “Swap Cambiario”.

htt ps : //www.
bcrp.gob.pe/docs/
Publicaciones/Re-
vista-Moneda/mo-
neda-170/mone-
da-170-02.pdf

Para mayor Inri, 
hemos tomado la 

Nota Semanal 09/2026 del BCRP, la que contiene 126 cuadros 
y los cuadros 22 y 23 relevan conceptos diversos de liquidez 
internacional y variación de reservas respectivamente.

El cuadro 22 muestra que las RINS son de US$ 97,205 
millones, pero hay que restarle las obligaciones con terceros 
residentes, las que son de US$ 28,798 millones y eso da 
la Posición de Cambio por US$ 68,587 millones, la  que si 
está a disposición del BCRP para sus fines consiguientes. 
Las Obligaciones contienen reservas de los bancos, el FEF 
y otras cuentas. 

Esto no es motivo de aclaración del BCRP,el que a nuestro 
juicio y hasta ahora , además no ha explicado  la negligencia 
de producir  cifras económicas que difieren del INEI; haber 
usado el FEF dejándolo en apenas US$1 millón en el 2020 
,para  los  más de US$ 9,100 millones que contenía; y,  no 
haber comprado Velarde desde que asumió la presidencia del 
BCRP en el 2006, una sola onza de oro que lo podría haber 
hecho a US$ 1000 promedio la onza troy y que ahora está 
por los US4,500. Una barbaridad, que desdice la fama de 
banquero de excelencia que absurdamente le ponen tirios 
y troyanos. 

Hoy el FEF que sigue presidido por Velarde tan sólo con-
signa US$ 3,221 millones y en el colmo no de superávits, 
sino de emisión de bonos soberanos, probablemente al 7% 
anual de tasa de interés. Que locura. Un exministro rollizo 
del MEF de Boluarte preguntado si se rompía  el silencio 
sísmico de 1746 en Lima Callao: ¿de dónde se sacarían los 
necesarios fondos? Respondió el rollizo:  El Congreso am-
pliará el presupuesto pues. ¡De Mamey¡

Por:  DENNIS FALVY

Donald Trump anunció la 
salida de Kristi Noem 
como secretaria de Se-

guridad Nacional e informó que 
nominará en su lugar al sena-
dor republicano Markwayne 
Mullin, de Oklahoma. El relevo 
ocurre tras las crecientes críti-
cas a su gestión y dos días des-
pués de que Noem enfrentara 
un ríspido interrogatorio en el 
Capitolio, donde legisladores de 
ambos partidos cuestionaron 
su manejo del Departamento y 
el financiamiento de una cos-
tosa campaña publicitaria de la 
agencia protagonizada por la 
propia fujncionaria.

“Me complace anunciar que 
es muiy respetado senador es-
tadounidense del gran estado de 
Oklahoma, Markwayne Mullin, 
asumirá el cargo de Secretario de 
Seguridad Nacional (DHS) de Es-
tados Unidos a partir del pasado 
mes 31 de marzo de 2026”, dijo 
Trump en una publicación de 
Truth Social.

Noem se se convierte así en 
la primera secretaria del gabi-
nete en dejar su cargo durante 
el segundo mandato de Trump. 
Su salida pone fin a una gestión 
convulsa supervisando tácticas 
de control migratorio que fue-
ron rececibidas con protestas y 
demandas judiciales.

“La exsecretaria,  Kristi Noem, 
quien  nos ha servido eficaz-
mente y ha obtenido numero-
sos y espectaculares resultados 
) especialmente en la frontera), 
pasará a ser Enviada Especial 
para el Estado de las Américas, 
nuestra nueva iniciativa de Segu-
ridad en el Hemisferio Occiden-

tal que anunciaremos en Doral, 
Florida”, agregó, haciendo refe-
rencia a la cumbre que se realizó 
en el Trump Nacional Doral al 
que asistieron 12 líderes y jefes 
de Estado de países latinoame-
ricanos.

Minutos despúés de que 
Trump hiciera pública su desti-
tución, Noem se presentó en un 
evento con fuerzas de seguridad 
en Nashville, Tennessee. Lejos de 
aludir a su salida del Departa-
mento de Seguridad Nacional, se 
limitó a seguir el guion previsto, 
centrando su discurso en respal-
dar las líneas trazadas por el pre-
sidente en su reciente mensaje 
del estado de la Unión.

Desde el inicio de su gestión 
al frente del DHS, Noem enfren-
tó un creciente escrutinio. Los 
factores determinantes de su 
caída fueron la dificultad para 
alcanzar los resultados promr-
tidos por la administración, el 
cuestionado manejo de fondos 
extraordinarios, en particular 
los destinados a una costosa 
campaña publicitaria centrada 
en su imagen, y sus versiones 
contradictorias sobre inciden-
tes fatales que involucraron a  
agentes federales.

En enero, el presidente envió 
al “zar de la frontera” de la Casa 
Blanca, Tom Homan, a Minnea-
polis tras los asesinatos de Renee 
Good y Alex Pretti por parte de 
agentes federales. El desplie-
gue de Homan para intervenir 
directamente en el terreno fue 
interpretado como una desauto-
rización pública a la capacidad de 
respuesta de Neom. Según infor-
mó CNN citando funcionarios  de 

la administración, ambos man-
tienen una rivalidad  histórica 
y rara vez  hablan, pese a que la 
Casa Blanca sostenía que ambos 
estab an en total sintonía.

Trump anunció la salida de 
Noem dos días después que en-
frentara un duro interrogatorio 
en una audiencia del Comité Ju-
dicial del Senado por parte de 
los demócratas, pero también 
por miembros del Partido Re-
publicano.

 “La calidad importa, no la 
cantidad, sino la calidad. Lo que 
hemos visto bajo su liderazgo es 
un desastre”, había declarado el 
senador republicano Thom Tillis 
durante la audiencia.

Por su parte, el senador repu-
blicano John Kennedy confrontó 
a Neom por la campaña publici-
taria de su agencia que, según 
señaló, a menudo la presenta a 
ella de forma destacada. ProPu-
blica informó el año pasado que 
el beneficiario de un lucrativo 
subcontrato publicitario era el 
esposo de una exportavoz del 
DHS.

 Si bien Noem argumentó que 
las lictaciones para los anuncios 
fueron correctas, Kenndy afirmó 
que sus investigación “muestra 
que no selicitaron” y que, en un 
caso, se eligió a una empresa 
constituida apenas “11 días an-
tes de ser seleccionada”.

“Me preocupa que gaste entre 
200 y 250 millodes de dólares 
del dinero de los contribuyentes, 
cuando estamos peleando por 
cada centavo y por paquetes de 
recisión, simplemente no puedo 
estar de acuerdo usted, señora 
secretaria”, dijo Kenned.

Trump destituye a Kristi Noem 
como secretaria de Seguridad  
¿cuáles fueron los motivos y 
quién ocupará su lugar
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Los latinos son los que más 
empleo crean en Estados Unidos 
los números sorprenden

Las empresas de propiedad latina 
han generado la mayor cantidad 
de nuevos empleos netos en Es-
tados Unidos durante un perío-
do de cinco años. Entre 2018 y 
2023, estas empresas crearon un 

estimado de 851.000 nuevos empleos netos, 
según un análisis de Latiometrics,  basado 
en datos de la Ecuesta Anual de Empresas 
de la Oficina del Censo de EEUU.

El desglose de los datos muestra una cla-
ra ventaja para los empresarios hispanos 
en comparación con otros grupos demo-
gráficos de propietarios. Los negocios de  

propietarios blancos  generaron  692.000  
nuevos  empleos  netos, seguido por los de 
afromericanos con 627.000.  Las empre-
sas de propiedad asiática y nativa  crearon 
458.000 y 46.000 nuevos  empleos  netos,  
repectivamente.

Es importante destacar que estos datos 
son una “estimación”.  Esto se debe  a que  
aproximadamente la mitad  de todos los 
empleados  estadou nidenses trabajan para 
grandes empresas que no informan sobre 
el origen de sus propietarios. No obstante 
para el subconjunto de empresas que si in-
forman, los negocios de propiedad  hispa-
na  representan una proporción  notable de 
1 de cada 3 nuevos empleos netos.

A a su vez  los  negocios de propiedad 
latina en Estados Unidos registran un cre-
cimiento del 54% y generan  actualmente  
ingresos  anuales por 73 millones de dóla-

res, según  la oficina del Censo. Sin embar-
go, detrás de este “bombo” emprendedor  
persiste  una  marcada brecha  de escala 
los hispanos consiguen contratos guberna-
mentales  que son  30 veces más pequeños 
que los pares blancos.

Estas  cifras que cruzan los datos de la 
plataforma  Latinometrics con un  reciente 
informe del Brookings Institucion, expo-
nen la doble realidad  que  vive hoy la co-
munidad  hispana en el ecosistema comer-
cial estadounidense. 

A pesar de representar  19,1%  de pobla-
ción  total de Estados Unidos, los latinos 

poseen  apenas el 6,9%  de las  empresas  
empleadoras  (aquellas con más de un tra-
bajador). En contraste  los estadounidenses 
blancos, que  conforman el 72,5% de la po-
blación, concentran el 82% de estas firmas.

Según  datos de la iniciativa  de Empren-
dimiento Latino  de la Universidad de Stan-
ford  citados  por  Brooking,  las empresas 
hispanas  adjudicarse  contratos  corpo-
rativos que son, 3,3  veces  más pequeños 
que los de las empresas  de  dueños  blan-
cos.  En el ámbito de los contratos públicos 
y gubernamentales , la brecha  se amplía 
drásticamente,  siendo 30 veces menores.

La  radiografía  actual  muestra  que,  si bien 
la creación de empresas está garantizada  por 
el volumen  demográfico,  la  falta de aceso 
a contratos  de gran escala sigue  siendo el 
principal obstáculo  pára  consolidar  el  peso 
de estos negocios en la economía  nacional.
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LOCAL LOCAL

GUERRA 
ENERGÉTICA 
EN ORIENTE 
MEDIO

Las noticias sobre la guerra entre Irán, Es-
tados Unidos e Israel muestran un con-
flicto que no se limita al terreno militar. 
Mientras los ataques se extienden por el 
Golfo y alcanzan infraestructuras estraté-

gicas de la región, el impacto se refleja en el sistema 
energético mundial. El petróleo, gas natural y rutas 
marítimas de transporte se convierten en una di-
mensión central de la crisis.

Uno de los primeros efectos es la disrupción en la 
oferta energética global. El conflicto comenzó el 28 de 
febrero con ataques estadounidenses e israelíes contra 
instalaciones iraníes, seguidos por represalias de Tehe-
rán contra infraestructuras energéticas y buques en la 
región. Como resultado, el tránsito marítimo por el 
estrecho de Ormuz, por donde circula una quinta parte 
del petróleo y gas licuado del mundo, se ha reducido, 
con petroleros varados que afectan la producción de 
los países del Golfo.

La interrupción del tráfico marítimo se reflejó rápi-
damente en los precios. El petróleo registró el aumento 
más rápido desde la pandemia de 2020. El Brent, desde 
unos 70 dólares por barril, superó los 92 dólares y el 
crudo estadounidense rozó los 91 dólares, reflejando 
incertidumbre sobre la continuidad del suministro y la 
duración del conflicto.

El impacto en el mercado del gas natural licuado afecta 
especialmente a Qatar, uno de los mayores exportado-
res de LNG del mundo, que detuvo temporalmente su 
producción ante los riesgos del transporte marítimo 
y los ataques a infraestructuras energéticas. Más del 
80 % del gas licuado qatarí se dirige a Asia, donde los 
países buscan cargamentos alternativos en el mercado 
spot, con planes de emergencia.

La incertidumbre afecta a los productores del Golfo. 
Kuwait redujo su producción ante la falta de buques 
petroleros disponibles y el riesgo de ataques en las 
rutas marítimas. Arabia Saudita redirige parte de sus 
exportaciones al Mar Rojo, mientras Emiratos Árabes 
utiliza el oleoducto Habshan-Fujairah para exportar 
crudo sin pasar por Ormuz.

La guerra también provoca una reorganización parcial 
del mercado energético internacional. Rusia, que había re-
dirigido gran parte de sus exportaciones tras las sanciones 
occidentales, ha visto aumentar la demanda de petróleo 
y gas. Para el Kremlin, el conflicto en el Golfo impulsa 
las compras de energía rusa, especialmente desde Asia.

China, mayor importador de petróleo del mundo, 
responde con una estrategia diplomática. Beijing ini-
ció conversaciones con Irán para asegurar el paso de 
petroleros por Ormuz y sostener parte de su consumo 
energético. Aun así, algunas refinerías chinas han redu-
cido ventas ante la incertidumbre del mercado.

En Europa, la preocupación se centra en el impacto 
inflacionario de un conflicto prolongado. Un aumento 
sostenido del precio del petróleo y el gas elevaría los 
costos industriales, presionando los precios al consu-
midor, ralentizando aún más el crecimiento económico. 
En los mercados financieros, el aumento del precio del 
combustible eleva los costos del transporte, aviación y 
cadenas productivas.

En Estados Unidos, el alza del precio de la gasolina 
genera preocupación política, mientras que en Asia al-
gunas industrias enfrentan restricciones de suministro 
y crecientes costos energéticos.

En conjunto, la guerra entre Irán, Estados Unidos 
e Israel se ha transformado en una crisis energética 
de alcance global. Los efectos del enfrentamiento en 
Oriente Medio alcanzan a los mercados energéticos, 
rutas marítimas y precios internacionales. La evolu-
ción del conflicto determinará si estas perturbaciones 
permanecen como shock temporal o si derivan en una 
reconfiguración más profunda en el equilibrio mundial.

Escribe: 
BERIT KNUDSEN

anaheim, california 

Desde del 22 de marzo 
de 2026, las familias y 
los amigos de todas las 

edades disfrutan en Disneyland 
Park celebrando los episodios 
más populares de la aclama-
da y aplaudida serie animada 
“Bluey” en “Bluey’s Best Day 
Ever!”.

El Fantasyland Theatre se 
transforma en la escuela de 
Bluey, una feria de la diversión 
maravillosa donde Bluey y su 
hermana Bingo aparecen en el 
escenario acompañados de un 
grupo de cómicos y músicos. Los 
juegos famosos, la música entra-
ñable y los bailes chistosos tan 
emblemáticos de los episodios de 
“Bluey” cobran vida y animan a 
todos los espectadores a unirse 
en la diversión.

Bluey se une a Disney Ex-
periences como parte de la re-
lación global con BBC Studios, 
con los productores de “Bluey” 
Ludo Studio colaborando en la 
activación de eventos especiales 
para los fanáticos.

En DisneylandEspanol.com 
o en la app Disneyland* están 
disponibles el calendario y los 
horarios.

Datos curiosos sobre ‘Bluey’s 
Best Day Ever!’

Áreas de juego interactivas 
y oportunidades para tomarse 
fotografías

El arco de entrada de Fan-
tasyland Theatre presenta una 
nueva imagen inspirada en la 
escuela de Bluey, con un banner 
en el que se lee “Bluey’s Best Day 
Ever!”.

En un guiño al episodio 
“Stumpfest”, Bluey, Bingo y sus 
amigos han pintado ingeniosa-
mente la mitad inferior de las dos 
columnas del arco con colores 
llamativos y diseños creativos… 
¡aunque claramente solo para su 
alcance limitado!

Las familias pueden guardar 
recuerdos imborrables gracias a 
las oportunidades fotográficas: 

posando con el coche familiar de 
Bluey, riendo frente al mapa de 
la feria de Bluey o uniéndose a 
la foto de graduación de la clase 
de Bluey.

Grandes y pequeños pueden 
jugar sin parar: en una carrera 
con las Barky Boats, embarcán-
dose a bordo del helicóptero en 
el tocón de un árbol, contando 
los gnomos en el Pueblo de los 
Gnomos de tamaño real o jugan-
do en el Jardín de las Hadas.

JUEGOS ICÓNICOS Y 
ACTUACIONES MUSICALES EN 
DIRECTO

Bluey y su hermana pequeña 
Bingo actúan a lo largo del día 
acompañados de un grupo de có-

micos y de una banda formada 
por cinco músicos, quienes inter-
pretan canciones populares de 
“Bluey” con nuevos arreglos para 
percusión, guitarra, trompeta, 
saxofón y trombón. Todos juntos 
logran que cobren vida la música 
entrañable, los bailes chistosos 
y los momentos memorables de 
la serie.

Además, Unicorse, Chat-
termax, Grouchy Granny y el 
resto de las abuelitas añaden 
su peculiar sentido del humor a 
las festividades. Hasta Tina, la 
amiga invisible de Bluey y Bingo, 
hace acto de aparición (¡si solo la 
pudiéramos ver!).

A lo largo de dos espectáculos 
alternos en los que reina una co-
reografía a todo ritmo y música 
de lo más pegadiza, Bluey, Bingo 
y 11 artistas más animan a que 
el público se una a la diversión. 
Por ejemplo, los espectadores ha-
rán el Baile de las Hadas para que 
Bingo pueda ser descongelado.

Una “cabalgata” sorpresa, con 
gigantes inflables de Bluey y sus 
amigos —Jack, MacKenzie, Indy, 
Honey y Rusty—, pasean entre 
la audiencia animando a todos a 
celebrar… ¡el mejor día de Bluey!   

Para acceder a un parque, se 
requiere de una reservación para 
el parque temático y de un boleto 
válido para el mismo parque en la 

misma fecha. Visite Disneylan-
dEspanol.com/actualizaciones 
para más información sobre su 
visita al Disneyland® Resort. Las 
reservaciones para los Parques 
son limitadas, están sujetas a 
disponibilidad y no están garan-
tizadas. Los parques, las atrac-
ciones, el entretenimiento, las 
experiencias, los servicios y las 
propuestas pueden ser modifica-
das, limitadas en disponibilidad 
o no estar disponibles, y estar 
sujetas a restricciones, cambios 
o cancelaciones sin previo aviso. 
La entrada al parque y las pro-
puestas no están garantizadas.

*Se pueden aplicar tarifas de 
mensajes, datos e itinerancia 
por el uso de la app Disneyland 
y de la app Play Disney Parks. La 
disponibilidad está sujeta a las 
limitaciones y características del 
dispositivo móvil y pueden variar 
según el teléfono o el proveedor 
de servicios. La cobertura y las 
tiendas de aplicaciones no están 
disponibles en todas partes. Si 
eres menor de 18 años, obtén 
primero el permiso de tus padres.

Contacto para los medios:  
Relaciones Públicas – Dis-
neyland Resort 
dlr.public.relations@disney.com   
DisneylandNews.com   
DisneyParksBlog.com  
@Disneyland

Disneyland Resort: El nuevo 'Bluey’s 
Best Day Ever!' debutó el 22 de marzo

escribe: berit knudsen

EL conflicto entre Irán y Es-
tados Unidos se remonta a 
1979. La caída del sah y el 

ascenso del ayatola Jomeini du-
rante la revolución islámica con-
virtió la relación en una rivalidad 
estructural.

Pero la guerra actual se desata 
ante el fracaso en las negociacio-
nes entre Estados Unidos e Irán 
sobre el programa nuclear iraní.

La guerra de los Doce Días en 
junio de 2025 mostró el grave 
deterioro.

La Agencia Internacional de 
Energía informó que Irán había 
superado el enriquecimiento del 
65 %, peligrosamente cercano al 
umbral del 90 % requerido para 
armamento nuclear.

Para Washington, el avance 
era inaceptable. Para Teherán, re-
nunciar al programa representaba 
limitaciones permanentes a su so-
beranía estratégica y tecnológica.

El tiempo parecía agotarse. Si 
Irán cruzaba el umbral nuclear, 
cualquier acción militar posterior 
resultaría arriesgada. Durante 
meses, Estados Unidos acumuló 
una fuerza militar sin preceden-
tes en Oriente Medio, con porta-
viones desplegados en el océano 
Índico y el Mediterráneo.

DECAPITACIÓN POLÍTICA Y 
MILITAR

El 28 de febrero, EE. UU. e Is-
rael iniciaron la operación militar 
Epic Fury, con un ataque aéreo 
masivo de 200 aeronaves y más de 
500 bombardeos contra objetivos 
militares, centros de mando y el 
núcleo político del régimen iraní.

El golpe central estuvo dirgido 
al complejo presidencial en Tehe-
rán, que culminó con la muerte 
del líder supremo Ali Jameneí 
y 48 altos mandos del aparato 

político y militar eliminados.
Los objetivos fueron decapi-

tar y desorganizar la cadena de 
mando, neutralizar radares y 
sistemas de defensa aérea, des-
truir depósitos y lanzadores de 
misiles, aniquilar la marina iraní, 
debilitar las milicias del Eje de la 
Resistencia e impedir que Irán 
obtenga armas nucleares.

El Pentágono informa haber 
atacado más de 2000 objetivos 
militares; destruido 80 % de los 
lanzadores de misiles y drones; 
y hundido 50 buques, incluido el 
principal sub-marino de la flota. 
El resultado es la superioridad 
aérea de Estados Unidos e Israel 
sobre territorio iraní. 

RESPUESTA IRANÍ: 
GUERRA DE SATURACIÓN

Para confrontar la superio-
ridad aérea estadounidense e 
israelí, Irán respondió con una 
estrategia de saturación basa-
da en su ventaja militar: más 
de 500 misiles y 2000 drones 
contra Israel, bases estadou-ni-
denses del golfo y múltiples ob-
je-tivos civiles.

Los ataques alcanzaron 12 
frentes: Israel, Arabia Saudita, 
Emiratos Árabes, Qatar, Kuwait, 
Bahréin, Jordania, Irak, Siria, 
Chipre, Turquía y Azerbaiyán. 
Dispersión geo-gráfica para 
compensar la inferioridad tec-
nológica con volumen y múlti-
ples objetivos.

El contraste de costos ilustra la 
estrategia. Mientras que el valor 
de un dron iraní ronda los 30 000 
dóla-res, interceptarlos requiere 
misiles defensivos que superan el 
millón de dólares. Los proyectiles 
iraníes habrían costado unos 60 
millones de dólares, interceptar-
los supuso unos 600 millones para 
las defensas occidentales. Así, Irán 
eleva el costo de la guerra.

RÉGIMEN DEBILITADO Y FRENTE 
ENERGÉTICO

La eliminación de Jameneí no 
colapsa el sistema político. Una 
terna asumió el poder provisio-nal 
encabezada por el presiden-te 
Masoud Pezeshkian hasta que la 
Asamblea de Expertos designó a 
Mojtaba Jamenei, hijo del falle-ci-
do líder supremo, confirmando la 
continuidad institucional. Pero la 
situación interna sigue siendo vo-
lá-til. Irán es un país de 92 millo-
nes de habitantes con diversidad 
étnica, representada por 40 % de 
minorías azeríes, kurdas, baluchis 
y luros.

Meses antes de la guerra es-
ta-llaron protestas masivas por la 
cri-sis económica, escasez de agua 
y depreciación del rial. Fuentes 
esti-man 3000 hasta 30 000 vícti-
mas mortales por la represión. EE. 
UU. e Israel intentaron explotar 
las ten-siones, incluso apoyan-
do a grupos kurdos. Pero, lejos 
de lograr la caída del régimen, 
el riesgo es una guerra civil o un 
nacionalismo reforzado.  

De otro lado, en Oriente Me-
dio, la dimensión energética es 
un factor decisivo. Irán controla 
indirec-tamente el estrecho de 
Ormuz, por donde transita el 20 
% del petróleo y gas mundial. El 
anuncio del cierre de facto del 
estrecho provocó la retirada de 
buques comerciales, el aumento 
de las primas de segu-ro marí-
timo y la paralización de la pro-
ducción.

El precio del petróleo, de 70 
dólares, alcanzó los 120 dólares 
por barril en pocos días. El gas 
euro-peo se incrementó más del 
50 %. El Banco Mundial advierte 
que los precios del petróleo, su-
perando los 100 dólares, podrían 
reducir el PBI global en 0,4 %, au-
mentando la inflación mundial 
en 1,2 puntos.

3EE.UU. e Israel destruyen capacidades militares iraníes, pero la continuidad del régimen y 
la presión energética sobre la economía global mantienen abierto el desenlace político

Oriente Medio: éxito
militar y dilema político
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Israel iniciaron la operación mili-

tar Epic Fury, con un ataque aéreo 
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aparato político y militar eliminados. 
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organizar la cadena de mando, neu-
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EE. UU. e Israel destruyen capacidades militares iraníes, pero 
la continuidad del régimen y la presión energética sobre la 
economía global mantienen abierto el desenlace político.

La nueva era de la inteligencia norteamericana 
con Marco Rubio y John Ratcliffe.

militar: más de 500 misiles y 2000 

drones contra Israel, bases estadou-

nidenses del golfo y múltiples obje-

tivos civiles.

Los ataques alcanzaron 12 fren-

tes: Israel, Arabia Saudita, Emira-

tos Árabes, Qatar, Kuwait, Bahréin, 

Jordania, Irak, Siria, Chipre, Tur-

quía y Azerbaiyán. Dispersión geo-

gráfica para compensar la inferiori-

dad tecnológica con volumen y múl-

tiples objetivos.

El contraste de costos ilustra la 

estrategia. Mientras que el valor de 

un dron iraní ronda los 30 000 dóla-

res, interceptarlos requiere misiles 

defensivos que superan el millón 

de dólares. Los proyectiles iraníes 

habrían costado unos 60 millones de 

dólares, interceptarlos supuso unos 

600 millones para las defensas occi-

dentales. Así, Irán eleva el costo de 

la guerra.

RÉGIMEN DEBILITADO Y FRENTE 
ENERGÉTICO

La eliminación de Jameneí no 

colapsa el sistema político. Una 

terna asumió el poder provisio-

nal encabezada por el presiden-

te Masoud Pezeshkian hasta que 

la Asamblea de Expertos designó 

a Mojtaba Jamenei, hijo del falle-

cido líder supremo, confirmando la 

continuidad institucional. Pero la 

situación interna sigue siendo volá-

til. Irán es un país de 92 millones 

de habitantes con diversidad étnica, 

representada por 40 % de minorías 

azeríes, kurdas, baluchis y luros.

Meses antes de la guerra esta-

llaron protestas masivas por la cri-

sis económica, escasez de agua y 

depreciación del rial. Fuentes esti-

man 3000 hasta 30 000 víctimas 

mortales por la represión. EE. UU. 

e Israel intentaron explotar las ten-

siones, incluso apoyando a grupos 

kurdos. Pero, lejos de lograr la caída 

del régimen, el riesgo es una guerra 

civil o un nacionalismo reforzado.  

De otro lado, en Oriente Medio, 

la dimensión energética es un fac-

tor decisivo. Irán controla indirec-

tamente el estrecho de Ormuz, por 

donde transita el 20 % del petró-

leo y gas mundial. El anuncio del 

cierre de facto del estrecho provocó 

la retirada de buques comerciales, 

el aumento de las primas de segu-

ro marítimo y la paralización de la 

producción.

El precio del petróleo, de 70 

dólares, alcanzó los 120 dólares por 

barril en pocos días. El gas euro-

peo se incrementó más del 50 %. 

El Banco Mundial advierte que los 

precios del petróleo, superando los 

100 dólares, podrían reducir el PBI 

global en 0,4 %, aumentando la 

inflación mundial en 1,2 puntos.

VICTORIA MILITAR SIN 
OBJETIVOS POLÍTICOS CLAROS

Pese a que la operación ha sido 

exitosa, está aún el factor político. 

El objetivo de Israel es eliminar la 

amenaza estratégica iraní. Estados 

Unidos, en cambio, quiere detener 

el programa nuclear, destruir misi-

les, debilitar al régimen, apoyar a 

Israel y provocar un cambio de régi-

men; pero la falta de claridad crea 

una paradoja estratégica: una cam-

paña militar eficaz con objetivos 

políticos difusos.

Si el régimen iraní sobrevive 

debilitado, podría radicalizarse y 

acelerar su programa nuclear para 

evitar futuros ataques.     n

“Si el régimen iraní 
sobrevive debilitado, 
podría radicalizarse 
y acelerar su 
programa nuclear”.

na iraní, debilitar las milicias del Eje 

de la Resistencia e impedir que Irán 

obtenga armas nucleares.

El Pentágono informa haber ata-

cado más de 2000 objetivos milita-

res; destruido 80 % de los lanzado-

res de misiles y drones; y hundido 

50 buques, incluido el principal sub-

marino de la flota. El resultado es la 

superioridad aérea de Estados Uni-

dos e Israel sobre territorio iraní. 

RESPUESTA IRANÍ: 
GUERRA DE SATURACIÓN

Para confrontar la superioridad 

aérea estadounidense e israelí, Irán 

respondió con una estrategia de 

saturación basada en su ventaja 

Espionaje y 
Conflictos Globales

Oriente Medio: Éxito 
Militar y Dilema Político

H
ACE poco, el cronista nor-

teamericano Tim Weiner 

publicó La misión. La CIA 

en el siglo XXI (Mariner Books & 

Debate, 2025). Es una secuela de su 

polémico Legacy of Uses (2007), en 

el que reseña los fracasos en la his-

toria de la célebre agencia de inte-

ligencia de Estados Unidos creada 

en 1947 por Harry Truman al calor 

de la Guerra Fría y la contención 

al comunismo. Donald Trump, en 

tiempos recientes, pretende darle 

un vuelco total y con las recientes 

operaciones militares Resolución 

Absoluta sobre Venezuela y Furia 

Épica en Irán parece confirmarse 

la promesa del designado director 

John Ratcliffe ante el Comité Selec-

to de Inteligencia del Senado en su 

intención de moldear una CIA más 

audaz y propensa a asumir riesgos.  

Ratcliffe no es un novato en el 

sector, pues fue director nacional 

de Inteligencia entre 2020 y 2021. 

Un cargo jerárquico creado el 2004, 

bajo la Ley de Reforma de Inteli-

gencia, para redefinir la estructu-

ra de la comunidad de inteligencia 

luego del trauma de los atentados 

del 11 de septiembre del 2001. Así, 

alineó la agencia desde 2025 con la 

visión de un mundo donroe.

Su gestión revitalizó la fuente 

humana de inteligencia clásica y la 

agresividad operativa, con lo cual se 

notó su cercanía a Trump durante 

las operaciones en Venezuela e Irán 

y se aseguró el nexo clave entre pro-

ductor y consumidor de inteligen-

cia. Parte de su visión es romper el 

molde tradicional de la burocracia 

Escribe: ANDRÉS GÓMEZ DE LA TORRE ROTTA

“El espionaje 
recobró vigencia 
luego de menguarse 
en la pos Guerra 
Fría en 1991”.

federal del deep state (Estado profun-

do) enquistado en el ecosistema de las 

entidades públicas secretas, tan imper-

meable a cambios y modernizaciones, 

llamados peyorativamente como “segu-

rócratas”. El galés Gordon Thomas, 

otro cronista de inteligencia, narró en 

su especulativa obra Gideon´s Spies 

(1999) varios ángulos característicos 

del Mossad, la célebre agencia israelí 

nacida en 1949 casi con la creación del 

Estado hebreo, y David Ben-Gurión, 

donde el corolario institucional de su 

existencia se nota por la envergadu-

ra de las operaciones León Ascendente 

(2025) y Rugido de León (2026) sobre la 

república islámica de Irán.

Más allá de controversias genera-

das por los libros señalados, el espio-

naje recobró vigencia luego de men-

guarse en la pos Guerra Fría en 1991. 

Amenazas no convencionales –como el 

terrorismo, crimen organizado y nar-

cotráfico– reemplazaron a la ex-URSS 

como ethos existencial para la inteli-

gencia de Estados Unidos.

Con un secretario de Estado como 

Marco Rubio, quien tiene el expertise 

en el Comité Selecto de Inteligencia 

del Senado, donde fue vicepresiden-

te y presidente interino, Washington 

y Tel Aviv prosiguen embarcados en 

construir un nuevo orden internacio-

nal basado en el uso y amenaza de la 

fuerza, más allá de las reglas norma-

tivas establecidas en 1945, en el que 

una disruptiva idea es el estrenado 

Board of Peace como posible rempla-

zo de las Naciones Unidas.      n

Escribe: BERIT KNUDSEN
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AVISOLOCAL

Antes del debut de 
“Bluey’s Best Day 
Ever!” en Disneyland 

Park, el 22 de marzo de 2026, 
Disneyland Resort compartió 
importantes consejos de pla-
nificación para unirse a esta 
celebración repleta de di-
versión, así como un primer 
vistazo a los nuevos platillos 
del menú inspirados en Bluey. 
Inspirada en la aclamada serie 
animada “Bluey”, esta diver-
tida experiencia invita a vi-
sitantes de todas las edades 
a reír a carcajadas, bailar con 
más energía y jugar juntos.

LOS DETALLES INCLUYEN:
Bluey, Bingo y sus amigos 

aparecerán en el escenario a 
horarios establecidos a lo largo 
del día —dentro del horario de 
funcionamiento— en el Fan-
tasyland Theatre, presentando 
dos espectáculos únicos que se 
irán alternando. Los visitantes 
pueden consultar Disneyland.
com y la aplicación de Dis-
neyland para ver el horario de 
entretenimiento más reciente.

Se anima a los visitantes a 
explorar y desplazarse por el 
área del Fantasyland Theatre 
para disfrutar de toda la diver-
sión. Hay asientos disponibles, 
aunque su uso no es obligato-
rio.

Además de la enérgica ce-
lebración en el escenario, una 
feria divertida ambientada en 
la escuela de Bluey ofrecerá 
narración de cuentos, juegos 
y actividades de baile partici-

pativo, disponibles tanto en 
la zona superior como en la 
inferior del teatro, junto con 
divertidas oportunidades para 
tomar fotografías.

Cuando llegue el momento 
de recargar energías, las fami-
lias podrán disfrutar de una 
selección de nuevos platos favo-
ritos con temática de Bluey, dis-
ponibles en Troubadour Tavern 
a partir del 22 de marzo. Entre 

los platos más destacados de 
las nuevas incorporaciones al 
menú se encuentran una papa 
asada al estilo Pizza Girls, un 
pretzel mágico con forma de 
"espárrago", un nuevo menú 
combinado infantil y un par-
fait de pavlova. Los visitantes 
también podrán adquirir un 
vaso conmemorativo de Bluey.

Una variedad de productos 
con temática de Bluey —que 

incluye ropa para niños y adul-
tos, así como un nuevo pin y 
un cordón de cuello— estará 
disponible para su compra en 
ubicaciones seleccionadas a 
partir del 20 de marzo. Más 
productos de Bluey llegarán a 
Disneyland Resort en una fe-
cha posterior, tales como los 
peluches de Bluey y Bingo con 
diadema personalizable.

¡Bluey’s Best Day Ever! es solo 

una de las muchas experiencias 
únicas que las familias con ni-
ños pequeños pueden disfrutar 
durante su visita a Disneyland 
Resort, las cuales incluyen en-
cuentros con personajes, atrac-
ciones aptas para toda la familia 
y mucho más. En Disneyland.
com encontrarás más consejos 
de planificación e ideas para 
itinerarios dirigidos a quienes 
visitan el parque con niños.

Disneyland Resort publica consejos de 
planificación y nuevos elementos de 
menú para “Bluey’s Best Day Ever!”
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UNIVERSALLOCAL

Universal Hollywood y Orlando 
traen novedades exclusivas

3Southern California 
Edison comparte 
consejos para 
mantenerse al tanto 
de las nuevas tácticas 
de estafa

por jennie campos, sce

Si recibe una llamada de 
un "técnico de Southern 
California Edison" que 

amenaza con retirar su medi-
dor inmediatamente a menos 
que realice el pago inmediato, 
deténgase, se trata de una es-
tafa urgente.

Los estafadores suelen 
crear una falsa sensación de 
pánico, presionándolo para 
que actúe antes de tener tiem-

po de pensar las cosas.
Durante la Semana Nacio-

nal de Protección al Consumi-
dor, tómese un tiempo para 
refrescar sus conocimientos 
sobre las tácticas de estafa y 
comparta consejos con sus fa-
miliares y amigos.

Las amenazas de retirar el 
medidor son una táctica de 
estafa común. Recuerde:

• SCE nunca desconectará 
su servicio sin la debida noti-
ficación.

• Los representantes de 

SCE pueden visitar su hogar 
o negocio sin previo aviso 
para reemplazar medidores 
dañados o que no transmitan 
datos, o para realizar mante-
nimiento de rutina.

• La prueba o el reemplazo 
de medidores son gratuitos.

• Si un representante de 
SCE visita su hogar o negocio, 
siempre pida identificación 
antes de permitir la entrada. 
También puede llamar a la 
línea de verificación de em-
pleados al 1-800-655-4555 y 

seleccionar la opción 5 para 
confirmar su identidad.

El año pasado, los clien-
tes de SCE presentaron 1750 
denuncias de fraude, por un 
total de más de $806,000 en 
fondos exigidos. Los estafa-
dores lograron embolsarse 
$131,464, pero gracias a mu-
chos clientes astutos que evi-
taron ser víctimas, esto repre-
sentó una disminución de casi 
el 72% con respecto a 2024.

Aquí le mostramos cómo 
identificar, prevenir y denun-
ciar una estafa en tres pasos:

1.Reduzca la velocidad: 
Tómese su tiempo para 
considerar la legitimi-

dad de las solicitudes de pago 
inesperadas y urgentes.

2. Verifique: Comuníque-
se directamente con SCE 
usando el número verifi-

cado en su factura o visite sce.
com para verificar el estado de 
su cuenta. Los estafadores a 
menudo insisten en que solo 
puede pagar mediante méto-
dos fraudulentos específicos, 
como códigos de barras de 
tiendas prepagos, tarjetas pre-
pagos, tarjetas de regalo, apli-
caciones de pago de terceros o 
criptomonedas que les envían 
dinero directamente.

3. Repórtelo: Si recibe 
una llamada, mensaje 
de texto, correo electró-

nico o visita en persona frau-
dulenta, repórtelo inmediata-
mente en sce.com/scamalert.

Puede realizar pagos se-
guros utilizando los cinco 
métodos aprobados por SCE, 
incluyendo pagar en línea en 
sce.com, con tarjeta o billete-
ra digital, por teléfono, correo 
postal o en persona.

Cómo evitar y denunciar estafas



www.elpanamericanodigital.us                elpanamericanonews@gmail.com           Prensa y publicidad (714) 675-5994www.elpanamericanodigital.us                elpanamericanonews@gmail.com           Prensa y publicidad (714) 675-5994

35 años al servicio 
de nuestros lectoresEl   Panamericano

su periódico ágil y dinámico
15  III   ABRIL 2026

35 años al servicio 
de nuestros lectoresEl   Panamericano

su periódico ágil y dinámico
14  III  ABRIL 2026 

UNIVERSALUNIVERSAL

Universal destinations & experiences 
celebra la temporada de Butterbeer en 
The Wizarding World of Harry Potter
3Los aspectos 
más destacados 
de la temporada 
Incluyen el debut del 
Butterbeer Waffle en 
Universal Orlando 
Resort y Universal 
Studios Hollywood, el 
Butterbeer Cream Puff 
en Universal Studios 
Japan y Universal Beijing 
Resort

orlando, fla., universal city, 
calif.

Universal Destinations 
& Experiences invita a 
los visitantes de todo el 

mundo a levantar sus tazas en 
celebración de la icónica bebida 
de la serie de Harry Potter esta 
primavera durante la Tempo-
rada de Butterbeer en The Wi-
zarding World of Harry Potter 
en los parques de Universal en 

Orlando, Hollywood, Japón y 
Beijing.

Esta tradición anual permite 
a los fans celebrar su pasión por 
la Butterbeer disfrutando de una 
selección de dulces que incluye 

nuevas versiones de la clásica fa-
vorita y comprando productos 
exclusivos con temática de But-
terbeer. Las festividades de este 
año tendrán lugar del 1 de marzo 
al 31 de mayo en Universal Or-

lando Resort, Universal Studios 
Hollywood y Universal Beijing 
Resort, y del 1 de abril al 17 de 
mayo en Universal Studios Japan.

Con sabores que recuerdan al 
caramelo y las galletas de mante-

quilla, la Butterbeer se ha conver-
tido en una bebida imprescindible 
para los fans que visitan The Wi-
zarding World of Harry Potter en 
los parques de Universal en todo 
el mundo. Lo que comenzó como 

En sus galardonados parques temáticos alrededor del mundo

una bebida se ha convertido en 
una variedad de deliciosos dulces 
que deleitan a visitantes de todas 
las edades durante todo el año, 
desde versiones frías, congeladas, 
calientes y sin lácteos de la clásica 
Butterbeer, hasta postres exqui-
sitos como la crema en bote, el 
helado y la paleta de hielo.

Aquí hay un vistazo de lo que 
los visitantes pueden esperar du-
rante la temporada de Butterbeer 
en los parques temáticos de Uni-
versal:

UNIVERSAL ORLANDO RESORT 
Y UNIVERSAL STUDIOS 
HOLLYWOOD (1 DE MARZO – 31 
DE MAYO)

Los fans pueden celebrar la 
Temporada de Butterbeer en The 
Wizarding World of Harry Potter 
en Universal Studios Hollywood y 
en las tres áreas temáticas de The 
Wizarding World of Harry Potter 
en Universal Orlando – Diagon 
Alley en Universal Studios Flo-
rida, Hogsmeade en Universal 
Islands of Adventure y Ministry 
of Magic en el nuevo Universal 
Epic Universe.

Ambos destinos estrenarán 
delicias exclusivas, incluyendo 
el nuevo producto estrella de la 
temporada, el Butterbeer Waffle, 
disponible por tiempo limitado en 
Three Broomsticks en Hogsmea-
de y Leaky Cauldron en Diagon 
Alley. El favorito de los fans, el 
Butterbeer Cream Puff, también 

regresará a Universal Studios Ho-
llywood, mientras que Universal 
Orlando presentará delicias por 
tiempo limitado, incluyendo un 
nuevo Butterbeer Cupcake, Bu-
tterbeer Cookie Sandwich, Bu-
tterbeer Candy Apple y Butter-
beer Shortbread Bar disponibles 
exclusivamente en Honeydukes 
en Hogsmeade y en Sugarplum's 
Sweet Shop en Diagon Alley, ade-
más de una Biéraubeurre (Butter-
beer) Crème Brûlée disponible en 
el Café L'air de la Siréne en Minis-
try of Magic.

La temporada de Butterbeer 
también marcará el debut de las 
trufas y macarons con sabor a 
Butterbeer en Universal Orlando, 
que se ofrecerán durante todo el 
año en la confitería K. Rammelle 
en The Wizarding World of Ha-
rry Potter – Ministry of Magic en 
Universal Epic Universe.

También habrá disponible 

una nueva variedad de produc-
tos con temática de Butterbeer 
para conmemorar la temporada, 
incluyendo un Spirit Jersey, una 
camiseta, un sombrero de pesca-
dor y más. Los visitantes pueden 
comprar la nueva colección en 
varias tiendas minoristas de The 
Wizarding World of Harry Potter 
en Universal Orlando y Universal 
Studios Hollywood o en línea en 
shopuniversal.com. 

UNIVERSAL BEIJING RESORT (1 
DE MARZO – 31 DE MAYO)

En Universal Beijing Resort, 
los fans podrán disfrutar del es-
pecial Butterbeer Cream Puff por 
tiempo limitado para sumergirse 
en el espíritu de la Temporada de 
Butterbeer mientras exploran The 
Wizarding World of Harry Pot-
ter – Hogsmeade. Esta primavera, 
también llegarán nuevos produc-
tos con temática de Butterbeer a 
Universal Beijing Resort, inclu-
yendo una taza de Butterbeer co-
leccionable de edición limitada de 
Harry Potter 25 Years of Magic.

UNIVERSAL STUDIOS JAPAN (1 
DE ABRIL – 17 DE MAYO)

Por primera vez en Universal 
Studios Japan, los visitantes pue-
den disfrutar de un Butterbeer 
Cream Puff por tiempo limitado 
como parte de la Temporada de 
Butterbeer, junto con productos 
con temática de Butterbeer en 
Filch’s Emporium of Confisca-
ted Goods.

Para más información sobre 
The Wizarding World of Harry 
Potter y la Temporada de But-
terbeer en cada destino, visite 
www.UniversalOrlando.com para 
Universal Orlando Resort, www.
UniversalStudiosHollywood.
com para Universal Studios Ho-
llywood, www.USJ.co.jp para 
Universal Studios Japan y www.
UniversalBeijingResort.com para 
Universal Beijing Resort.
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Mazda RX-7, Nissan Skyline GT-R y 
Toyota Supra se unen al Dodge Charger

3Mientras Universal 
Studios Hollywood se 
prepara para la montaña 
rusa al aire libre de alta 
velocidad del destino, 
que abrirá este verano
universal city, california

Universal Studios Ho-
llywood revela los tres 
vehículos restantes que 

se suman al previamente anun-

ciado Dodge Charger que con-
formarán cada uno de los trenes 
de “Fast & Furious: Hollywood 
Drift” mientras el parque temá-

tico da los toques finales a esta 
innovadora y primera montaña 
rusa al aire libre de alta velocidad, 
que se inaugurará este verano.

El recorrido, que rinde home-
naje a la coreografía meticulosa y 
llena de suspenso de la franqui-
cia creada para las secuencias de 

conducción al borde del asiento, 
ofrecerá a los visitantes la opor-
tunidad de subirse a uno de los 
cuatro vehículos del recorrido, 

inspirados en los autos conduci-
dos por algunos de sus persona-
jes favoritos de Fast & Furious en 
la serie de películas, para experi-

mentar la energía y la emoción 
de las carreras callejeras de las 
películas por sí mismos.

Dentro de la plataforma de car-
ga, los vehículos de la atracción se 
colocarán frente a un mural ori-
ginal a gran escala creado por el 
artista de renombre mundial 
Tristan Eaton. El mural, pintado a 
mano alzada y con aerosol, se ex-
tenderá sobre una pared interior 
de ladrillo y representará la escena 
final de las carreras callejeras de la 
película original, con un montaje 
de los Dodge Charger y Toyota Su-
pra en vuelo compitiendo contra 
un tren a toda velocidad.

Este mural rinde homenaje 
a Dominic Toretto, el personaje 
de Vin Diesel. El mural trans-
mite una sensación de adrena-
lina mientras los visitantes se 
preparan para sumergirse en el 
emocionante universo de Fast 
& Furious de Universal Pictures.

De un vistazo, aquí hay un 
vistazo a las inspiraciones de 
diseño para los cuatro vehículos 
de la atracción "Fast & Furious: 
Hollywood Drift":

Dodge Charger. Este icónico 
vehículo de paseo está inspirado 
en el emblemático coche de Do-
minic Toretto, presente en toda 
la franquicia cinematográfica. 
Con su elegante chasis negro, 
este Dodge Charger de 1970, 
mejorado y con 900 caballos de 
fuerza, se considera el muscle car 
estadounidense por excelencia.

Mazda RX-7.  Este vehícu-
lo de paseo está inspirado en el 
modelo de 1997 conducido por 
Han Seoul-oh. Con rines de 19 
pulgadas, asientos de carreras, 
suspensión mejorada y detalles 
interiores personalizados, el 
Mazda RX-7 es considerado uno 
de los coches más emblemáticos 
de la saga cinematográfica Fast 
& Furious.

 Nissan Skyline GT-R. Este 
vehículo de paseo está inspirado 
en el Nissan Skyline GT-R azul de 
2002 de Brian O'Conner, que fue 
mejorado con amplias modifica-
ciones de rendimiento y estilo 
y es famoso por su apariencia 
única.

 Toyota Supra. Este vehícu-
lo de paseo está inspirado en el 
coche naranja de Brian O'Con-
ner de 1994, con el legendario 
motor 2JZ-GTE biturbo de seis 
cilindros en línea. O'Conner le 

debía a Toretto un "coche de 10 
segundos", y este cumplió con 
creces esa promesa. Es reconoci-
do como uno de los coches más 
memorables de la franquicia ci-
nematográfica.

“Fast & Furious: Ho-
llywood Drift” se ubicará en el 
Upper Lot de Universal Studios 
Hollywood y está diseñado a 
partir de una amplia estructu-
ra de ladrillo rojo similar a un 
garaje. Incorporará una inno-
vadora tecnología de rotación 
de 360 grados, diseñada para 
crear una sensación fluida de 

autos derrapando mientras los 
visitantes giran a velocidades 
de hasta 116 km/h, mientras 
recorren a toda velocidad 1250 
metros de elaborada pista aérea 
—el equivalente a casi 12 cam-
pos de fútbol— que serpentea 
sobre secciones del parque te-
mático, incluyendo la escalera 
mecánica Starway de varios ni-
veles que conecta el Upper Lot 
y el Lower Lot.

Esta ambiciosa montaña rusa 
emocionante se beneficiará de la 
experiencia de décadas de Uni-
versal Destinations & Experien-

ces en revolucionar el desarrollo 
de montañas rusas contemporá-
neas en sus parques temáticos 
globales.

“Fast & Furious: Ho-
llywood Drift” se unirá a la lis-
ta de atracciones innovadoras 
sin precedentes de Universal 
Studios Hollywood, incluida 
la tierra interactiva, SUPER 
NINTENDO WORLD™, con 
la aclamada atracción “Mario 
Kart™: Bowser’s Challenge”; 
“The Wizarding World of Harry 
Potter™” una tierra altamente 
inmersiva que presenta la aldea 

de Hogsmeade™, y las attracio-
nes de “Harry Potter and the 
Forbidden Journey™” y “Flight 
of the Hippogriff™; “Jurassic 
World—The Ride”; las galardo-
nadas películas de Illumination 
“The Secret Life of Pets: Off the 
Leash” y “Despicable Me Minion 
Mayhem”; Springfield, U.S.A. y 
“The Simpsons Ride™”; “TRANS-
FORMERS™:  The Ride-3D” y 
“Revenge of the Mummy—The 
Ride,” así como la atracción dis-
tintiva del parque temático, el 
Studio Tour, que se realiza detrás 
de escena.

Para completar la línea de vehículos de "Fast & Furious: Hollywood Drift"
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UNIVERSALUNIVERSAL

3Este Evento con 
Capacidad Limitada 
Ofrece Filas Más Cortas 
Para Las Atracciones, 
Encuentros con 
Personajes de 
DreamWorks, Delicias 
Exclusivas y Mucho 
Más, Todo Dentro 
del Pintoresco y 
Galardonado Parque 
Temático Acuático
orlando, fla. 

Este verano, Universal Vol-
cano Bay Nights regresa 
a Universal Orlando Re-

sort en noches selectas del 3 de 
mayo al 21 de agosto, invitando 
a los visitantes a disfrutar de 
una fiesta exclusiva después del 
anochecer en el impresionante 
parque temático acuático, con 
experiencias especiales en el 
parque, un menú exclusivo, 
acceso a las atracciones más 
populares de Volcano Bay y 
mucho más.

Este evento, con aforo limit-
ado y abierto fuera del horario 
de apertura, llevará a los visi-
tantes a una aventura inolvid-
able bajo las estrellas, donde 
disfrutarán de tiempos de es-
pera más cortos en atracciones 
populares como Krakatau Aqua 
Coaster, Ko'okiri Body Plunge, 
y TeAwa the Fearless River. 
Además, disfrutarán de una 
emocionante Beach Bash en 
Waturi Beach con DJ en vivo 
y encuentros con los queridos 
personajes de DreamWorks An-
imation de Shrek y Madagascar. 
Los visitantes también podrán 
disfrutar de delicias gratuitas 
como Blue Raspberry Churro 
Bites y Garlic-Parmesan-Fla-
vored Popcorn, comprar ali-
mentos y bebidas especiales en 
ubicaciones selectas del parque 
y disfrutar de más de 100 op-
ciones de bebidas y recargas de 
bebidas de Coca-Cola durante 
el evento, con un Volcano Bay 
Freestyle Souvenir Cup de 
cortesía.

Volcano Bay Nights se lle-
vará a cabo en las siguientes 
fechas durante el verano:

3, 10, 17, 22 y 31 de Mayo
5, 12, 18 y 25 de Junio
10 y 17 de Julio
7, 14 y 21 de Agosto
Volcano Bay Nights comien-

za oficialmente a las 7 p.m. cada 

noche del evento, pero los vis-
itantes pueden llegar desde 
las 4 p.m. para disfrutar del 
parque durante el día antes 
de que comience la fiesta. Las 
entradas ya están a la venta 
por $99 más impuestos por 
persona, y el estacionamiento 

para el evento también está in-
cluido. Los titulares de pases 
de Universal Orlando pueden 
disfrutar de ahorros especiales 
y recibir un 10% de descuento 
sobre el precio de la entrada con 
un pase anual o de temporada 
válido y una identificación con 

foto válida.
Además, los visitantes que 

busquen una experiencia aún 
más relajante pueden reservar 
una cabaña privada para el 
evento, desde $199.99 más im-
puestos. Las cabañas privadas 
deben reservarse en el parque, 

en las casetas de conserjería, el 
día del evento y se asignan por 
orden de llegada.

Para obtener más infor-
mación y comprar entradas 
para Universal Volcano Bay 
Nights, visite www.Universa-
lOrlando.com.

Universal Orlando Resort hace un splash este 
verano con Universal Volcano Bay Nights

3 El exclusivo evento after-hours, que regresa en noches selectas del 3 de mayo al 21 de agosto

3Con experiencias por 
tiempo limitado, que 
incluyen un encuentro con 
Yoshi, además de comida 
y productos exclusivos, en 
SUPER NINTENDO WORLD 
del 10 de marzo al 13 de 
abril
universal city, calif., orlando, 
fla.

Universal Studios Ho-
llywood y Universal 
Orlando Resort invitan 

a los visitantes a potenciar su 
visita con experiencias por 
tiempo limitado dentro del 
imaginativo e interactivo SU-
PER NINTENDO WORLD™ y 
en Universal CityWalk para ce-
lebrar la tan esperada película 
de Nintendo e Illumination, 
The Super Mario Galaxy Movie.

La experiencia por tiempo 
limitado, que se lanza el martes 
10 de marzo, Día MAR10, con-
tinuará todos los días hasta el 
lunes 13 de abril de 2026. Los 
fanáticos de todas las edades 
podrán disfrutar de ofertas ex-
clusivas y oportunidades para 
tomar fotos justo a tiempo para 
el estreno de la película el miér-
coles 1 de abril de 2026.

Como pieza central de la 
experiencia en SUPER NIN-
TENDO WORLD, Yoshi parti-
cipará, los visitantes tendrán 
una oportunidad de conocer a 
su personaje por tiempo limi-
tado tanto en Universal Studios 
Hollywood como en Universal 
Epic Universe en Universal Or-
lando Resort.

Un postre especial, creado 
para reflejar la aventura cós-
mica, estará disponible en 
restaurantes selectos. Univer-

sal Studios Hollywood y Uni-
versal Epic Universe ofrecerán 
platillos inspirados en películas, 
incluyendo el Cupcake Rosali-
na, un cupcake de red velvet 
azul relleno de cheesecake de 
arándanos, crema de mantequi-
lla de limón y cubierto con una 
corona y una estrella de cho-
colate, y las Palomitas Galaxia, 
palomitas de maíz multicolor 
con sabor a frutos rojos y bri-
llantina comestible.

Además, los fans de ambos 
destinos podrán disfrutar de 
una experiencia galáctica con 
productos por tiempo limitado 
inspirados en la película, dis-
ponibles para la compra. Los 
exclusivos y únicos compañeros 
de hombro interactivos, inspi-
rados en el Luma de la película, 
estarán disponibles en azul y 
amarillo. Cuentan con luz y 
sonido y se comunican entre 
sí al acercarse.

La diversión se extenderá a 
Universal CityWalk Orlando y 
Hollywood, donde los visitan-
tes podrán capturar recuerdos 
inolvidables con una sesión fo-
tográfica temática inspirada en 
la película Super Mario Galaxy. 
El vibrante entorno invitará a 
los fans a posar en una expe-
riencia similar a un túnel ga-
láctico, inspirada en la nueva 
aventura cinematográfica de 
Mario.

Los fanáticos también po-
drán ver The Super Mario 
Galaxy Movie en la pantalla 
grande de Universal Cinema 
en Universal CityWalk Holly-
wood y Universal Cinemark en 
Universal CityWalk Orlando, a 
partir del 1 de abril.

De Nintendo e Illumination, 
la película Super Mario Galaxy 
se estrenará en todo el mundo 
por Universal Pictures.

Universal Studios Hollywood y 
Universal Orlando Resort celebran la 
película Super Mario Galaxy
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AVISOLOCAL

Elogiada, considerada entre las mejores del mundo gana-
dora en varios concursos internacionales, la tradicional 
y clásica cocina peruana, tiene un lugar de gran atrac-
ción en la turística ciudad condal de Barcelona, España.

Ese rincón de estilo rustico de la gastronomía típica 
peruana fundada hace 8 años, por la destacada chef 

Nancy Maldonado y Miryam Maldonado como valioso apoyo, tam-
bién connotados profesionales de la cocina criolla, Luis Maldonado 
Matos y Jean Jesu Umeres, encabezan el equipo de profesionales 
que llevan a cabo la gestión del reconocido local que tiene como 
condimentó especial su íntimo ambiente familiar.

Por ello, el acogedor recinto del Restaurante Santa Ceviche ubica-
do en Calle Hostafrancs de Sió 11,  a escasa distancia de la conocida 
Plaza España,  es visitado no solo por ciudadanos peruanos residen-

tes en este hermoso país, sino también por numerosos turistas atraí-
dos por la sazón de los prestigiosos potajes.

Las reservas de atención son numerosas en su doble horario: co-
midas de miércoles a domingo de 13h  a 16h de la tarde y cenas:  de 
jueves a sábados de 20h a 23h de la noche.

Otro de los grandes atractivos de Santa Ceviche además de su 
tradicional sazón al ser elaborada con ingredientes importados, es 
la esmerada y rápida atención cumpliendo con todas las medidas 
sanitarias de prevención.

Desde el primer momento los visitantes disfrutan una gran varie-
dad de aperitivos destacándose el tradicional y afamado pisco sour 
preparado con licor  importado peruano de la mejor calidad.

En su menú Santa Ceviche ofrece numerosos potajes de la cocina 

criolla peruana teniendo como abanderado el mundialmente cono-
cido Lomo Saltado, clásico y a la criolla, preparado con ají amarillo.

Platos de entrada como el tradicional Ceviche, la Causa Limeña, 
los Choritos a la Chalaca, la Leche de Tigre, las Papas a la Huancaína 
o el Pulpo al Olivo son los de mayor requerimiento.

En los segundos o complementos figuran además como platos es-
trella el Tallarín Saltado con Huancaina, el Arroz Chaufa, el Pescado 
Sudado y  la infaltable Jalea Mixta. 

No pueden faltar los deliciosos postres abanderados por su afamada 
versión de la Tres Leches mojada con piña colada  y las bebidas tradicionales 
como lo son la chicha morada y la Inca Kola , refresco tradicional peruano.

El tradicional sabor de la 
cocina peruana en Barcelona

LAS VEGAS 

Universal Horror Un-
leashed en Las Vegas 
invita a los visitantes 

a experimentar el terror esta 
primavera con ahorros por 
tiempo limitado en entradas 
seleccionadas, disponibles ex-
clusivamente para los visitan-
tes de la primera experiencia 
de terror abierta todo el año, 
desde ahora hasta el 30 de 
abril de 2026.

Los visitantes pueden 
adentrarse en las pesadil-
las vivientes inspiradas en 

el legado de horrores cine-
matográficos y de entreten-
imiento en vivo de Univer-
sal y ahorrar hasta $50 en 
entradas seleccionadas. Con 
entradas de admisión gener-
al desde solo $39 para resi-
dentes de Nevada y $49 para 
no residentes, los fanáticos 
del terror de cerca y de le-
jos pueden aprovechar estos 
precios especiales por tiem-
po limitado al visitar hasta 
el 30 de abril. (haga clic aquí 
para más información).

Durante su visita, quienes 
sean lo suficientemente va-

lientes entrarán en cuatro 
experiencias de terror in-
mersivas que hacen realidad 
sus peores pesadillas: en-
frentarse a los monstruos 
más legendarios de todos los 
tiempos en Universal Mon-
sters; revivir cada escalofri-
ante posesión sobrenatural 
en The Exorcist: Believer de 
Blumhouse; intentar escapar 
de Leatherface y su desqui-
ciada familia en The Texas 
Chainsaw Massacre; y aven-
turarse en Scarecrow: The 
Reaping, una historia orig-
inal favorita de los fans que 

transporta a los visitantes 
a unas tierras de cultivo 
desecadas llenas de espan-
tapájaros aterradores sedi-
entos de venganza. 

El horror comienza desde 
el momento en que ingresan 
a la experiencia, con cuatro 
áreas temáticas que incluy-
en entretenimiento en vivo 
y criaturas monstruosas 
inimaginables acechando en 
cada esquina. Los visitantes 
también pueden disfrutar de 
comidas y bebidas escalof-
riantes, comprar mercancía 
única y mucho más.

Universal Horror Unleashed invita a 
los visitantes a experimentar el terror

Esta primavera con ahorros en boletos por tiempo limitado
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DEPORTES DEPORTES

La presidenta  encargada 
de Venezuela, Delcy Ro-
dríguez, ha decretado 

como día festivo, a exepción 
de los trabajadores de servi-
cios esenciales, por la victoria 
del país  sobre Estados Uni-
dos en el Clásico Mundial de 
Béisbol, disputado en Miami, 
que ha supuesto el primer tí-
tulo en esta competencia para 
Caracas.

“He decidido decretar 
como Día de Júbilo Nacional, 
no laborable, con exepción de 
los trabajadores de servicios 
esenciales, para que nuestra 
juventud  salga a las plazas, a 
los parques y a las canchas a 
festejar”, ha dicho Rodríguez, 
que ha subrayado que “Vene-
zuela triunfa  unida”.

“Por primera vez somos 
campeones del Clásico Mun-
dial de Béisbol. Este triunfo es 
la victoria de la pasión, el ta-
lento y la unión que nos carac-
teriza como venezolanos. Un 
logro que quedará para siem-
pre en el corazón de nuestro 
país. Viva  Venezuela”,  ha 
manifestado la mandataria a 
través de un mensaje en sus 
redes sociales.

Asimismo, ha publicado un 
video en el que ha subrayado 
que la población venezolana 
“está demasiada feliz” por la 
victoria de su selección  en 
dicho partido. “Quiero, en 
nombre de nuestro pueblo, de 
Gobierno de Venezuela, agra-
decer y abrazar a cada uno de 
nuestross jugadores”, ha des-
tacado.

“Como decimos nosotros  
honor al vencido y gloria al 
bravo pueblo de Venezuela. 
Adelante, muchachos. Uste-
des representan cada cielo, 
cada mar, cada tierra de nues-
tra hermosa patria de mues-
tro libertador Simón Bolivar. 
Felicitaciones “, ha remacha-
do Rodruíguez  tras el partido, 
en el que Venezuela se impuso 
por 3-2 a Estados Unidos.

Rodríguez era la vicepresi-
denta del país susamericano 
hasta la operación  de muer-
tos y la captura del manmda-
tario, Nicolás Maduro, y su 
esposa lanzada por Estados 
Unidos a principios de enero 
contra Venezuela, que se sal-
dó con más de un centenar 
de muertos y la captura del 
mandatario  Nicolás Maduro, 
y su esposa C ilia Flores, tras-
ladados a Nueva York para ser 
juzgados por cargos de “nar-
coterrorismo”.

Desde entonces ocupa el 

cargo de presidenta encarga-
da, tal y como contempla  la 
Constitución venezolana, y 
ha encabezado un proceso de 
interinidad  marcado por una 
mejora de las relaciones, si-
tuación que ha llevado al pre-
sidente de Estados Unidos, 
Donald Trump, ha aplaudir su 

“buen trabajo” por permitir 
sacar “millones” de barriles de 
petróleo hacia el país nortea-
mericano. 

Por su parte, la opositora y 
Premio de la Paz María Corina 
Machado ha celebrado la vic-
toria  de Venezuela en redes 
sociales.

“Ganamos. Somos  cam-
peones del mundo. Qué or-
gullo ser venezolana. Gracias, 
muchachos”, ha apuntado en 
un mensaje en redes sociales.

“En cada rincón del mundo 
donde hay un venezolano, se 
celebró. Gracias al equipazo 
venezolano por ese regalo. Por 

permitirnos celebrar, por dar-
nos un respiro, por recordar-
nos lo que somos. Y también 
lo que podemos volver a ser”,  
“Que esta alegría no sea solo 
un  instante, sino una referen-
cia. Que este sentimiento na-
cional nos acompañe  también 
en lo que viene”, ha zanjado.

El fixture de la Copa LibertadoresVenezuela campeón del 
Clásico Mundial de Béisbol

3Por la victoria del país  sobre Estados Unido disputado en Miami, que ha supuesto el primer título en esta competencia para Caracas
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